® PromoFarma

By DocMorris

El marketplace
de parafarmacia online
mas grande de :
Luropa




La compania

Desde agosto de 2018, la empresa forma parte del
grupo farmacéutico suizo Zur Rose Group, la
farmacia de venta en linea mdas grande de Europa

® DocMorris

Apotheke

A medpex
Versandapotheke

catn spanese >
. . eurapon
y uno de los mayoristas mas importantes para el J
cuerpo meédico en Suiza. * @mt

zur Qose
Gracias a su expertise tecnoldgico, el Grupo ha teleclinic
convertido a PromoFarma en su hub =
tecnoldgico con sede en Barcelonq, desde
donde diferentes equipos trabajan para
apoyar el crecimiento de la compania y liderar

la internacionalizacion del marketplace en

Furopa. EUR1.582m +10,5M

Consumidores activos

® PromoFarma

I-L_'.:r, Dochiorrs

@ DoctiPharma

The Zur Rose Group exceeded its ambitious growth targets for 2020. Revenue rose sharply to CHF 1,751.9 million (including Medpex and Apotal[1]).
This is equivalent to growth of 14.4 per cent in local currency terms. The fourth quarter of 2020 saw growth accelerate to 23.6 per cent year on
year in local currency terms with revenue of CHF 506.7 million, well ahead of the previous quarter (July to September). By the end of 2020 the
number of active customers[2] had risen by more than 50 per cent year on year to 10.5 million, a gain of 700,000 on the quarter.

e 2

E-script Marketplace E-health Platform Agile Internacional Talent



https://www.zurrosegroup.com/websites/zurrosegroup/English/201010/press-releases.html?newsID=2058560&date=2021-01-21%2007%3A00%3A07#footnote_1
https://www.zurrosegroup.com/websites/zurrosegroup/English/201010/press-releases.html?newsID=2058560&date=2021-01-21%2007%3A00%3A07#footnote_2

. Que es
Promokarma?

PromoFarma es el marketplace online de
parafarmacia que agrupa en una sola web
mas de 150 000 productos de salud, belleza

y cuidado personal de mads de 1000 farmacias
y vendedores profesionales de Espana,
Francia e Italia.

Un marketplace con
mas de 150 000

productos a la venta

+ de 1,6 millones
de clientes activos

Ofrecidos por una extensa
red de vendedores




Nuestra vision

La salud, nuestro compromiso.

Ademds de ofrecer el mayor catdlogo de
productos de parafarmacia, PrommoFarmao
formenta la adopcion de un estilo de vida
saludable, animando a las personas a ser
conscientes de la importancia de
(auto)cuidarse para tener una mejor
calidad de vida.

Consulta farmacéutica

Consejos de salud
y bellezo

Asesoramiento online




.. Como funciona nuestro
marketplace?

18 2 = 3 [0

El usuario accede a PromoFarma, a El algoritmo de PromoFarma La farmacia, vendedor o empresa recibe la
través de |la web o la APP, optimiza su cesta y asigna el alerta a través de su Backoffice y prepara el
y anade los productos a la cesta pedido a una farmacia, pedido colocando los productos dentro de
vendedor o empresa la caja de PromoFarma

El servicio de mensajeria recoge el PromoFarma gestiona cualquier

pedido en la farmacia, vendedor o reclamacion o incidencia de 1os

empresay lo entrega usuarios o de las farmacias,

directamente en vendedores o empresas

el domicilio del cliente



Promokarma L =
en cifras 16500000  +150 000

Visitas mensuales Productos a la venta
+2 000 000

Usuarios registrados

D
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_I_-I OOO +250 OOO Envios a mas

. de 25 paises
Vendedores Seguidores en RRSS en Europa

asociados




L.os clientes de
Promokarma

32%

>b1 anos

e New Mother

e Healthy Lifestyle
and Brand Fussy

e Loves Preventive
Health

e Millennial Sporty
Healthy



Principales categorias
por numero de ventas

Otras categorias 22,9%
Cuidado Circulatorio 2%
Adelgazar 2,2% ;
Cuidado Digestivo 2,3% -/7
Remedios Naturales 2,8%
Ojos 2,9%
Nutricion 3%
Bucal 3,3%
Cosmética Corporal 4%

Facial 19,7%

Cuidado
Respiratorio 13,5%

Dietética Natural 6,3%

Cabello 4,6% Vitaminas 5%

Nutricosmética 4,8%
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Colaboracion con

laboratorios v marcas

1 Activaciones *) Data
de marca intelligence




Potencia 1
tu marca con >
Promokarma

Visibilidad

Corner de marca

Activaciones de marca

4 Sampling Inteligente

Acciones promocionales

Campana de trafico
Web, SEM, Display




Colaboracién con laboratorios y marcas [ Activaciones de marca / Visibilidad
® ® ® ®
1. Visibilida
o

Banner home

i s

v/ Maxima visibilidad de marca -> principal foco ® PromoFarma

v/ Maxima visibilidad de producto en Parogencyl
acciones relevantes: lanzamientos,
promociones, etc.

m#a#:a m-giﬁgi?h.is en 1 semana Hli’a_rg_g_enc;!;{ =

Yy ayuda o que no reoparezcal * =

o Factor descubrimiento en el consumidor
-> nUevas Mmarcas, gamas, productos

~ Acceso directo a la landing de la
mMarca para comprar el producto

+1 millén
de visitas
mensuales

cag .
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Colaboracion con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Visibilidad

- 1. Visibilidad

Banner categoria
Cosmética

L

@ PromokFarma

|
Cosmética = z
i ;3 (Manchas en la piel?
Eucerin
—— Redlcelas hasta un -75%*
*EmuBocos on 35 poriiciponies tros 12 semonos O Lo reguio

Rich banner categoria
Cosmeética

el - — L 8
® Promol arma e
-
Cosmitica
- Fucerin Saed! W)  (Manchas en la piel?
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Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Visibilidad

1. Visibilidad

Search: banner palabra clave Search: producto patrocinado
Palabra clave: Limpieza bucal Palalbra clave: Aceite esencial

s @ Promolarma aceite esencial n

@ Promolarma K i

Descubre las soluciones

LOT pealr HE
de higiene interdental de GUM®*
- =
Q = S ik . TRODUCTO PATIECINDD |
| Kps Vil Qleateal Facial Mask
E E - 50mi
. i
41,950€
Envie en 24-72h
S S S i - h




Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Visibilidad
o o o o
1. Visibilida
PS o

Newsletter a consumidor Newsletter a farmacias

Envio por segmentacion de audiencia Lanzamientos y novedades de marca

@ PromoFarma

Abvertising

Misma composicién

Vitamina D

- Aummenba it 10s0s de embarone y de nplantecidn en FIv
- hiuttiplica ¥ 4 ko posibildad dé doedto an FivT
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® PromoFarma

By Dochkborris

Para mas informacion contacta con nosotros:

5.-.-# 936 762 752 f 667 071943
. ! A.QUi LEA mario.rosell@promotarma.com
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Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Visibilidad
® ® ® ®
1. Visibilida
o

Blog Cconcursos Yy sorteos
> IM visitas mensuales

= 2 ™ . 5 o R
Blo g @ PromoFarma B Q) &Ky tatagram  arents | @) [ [

SORTEO O
. S T promofarma ©
,?5;‘.‘_.5::;. BLBES ¥ MAMAS ";.ﬁﬁf;f' Ex FORMA HERBOLARIC HOMERES EZ?_.T;,L:SEJS . ﬂ iHas notade ditimamente que no tienes la misma fenergia?
Sabamos que estds deseando volver a los planes de antes,

; : — mientras tanto, jcuidate con estos complemeantos alimenticios con
ﬂCﬁnlﬂ al.n‘entar nuestr&s de.fensas C"}n Naturlider? " A | "-. i 3 _'."' P———— #vitaminas a iﬂgrﬂ‘d‘iEnIE‘S #naturales! Prﬂlegertﬂ‘ te hace m-is-
SALUD ¥ BIEMESTAR . —_ e s T T Tuerte ..

- . e iSorteamos DOS packs! Solo tienes que:... Ver mis
IR A TIENDA R —
s - 000000000Q
LR =l - - W e -y - w—— Smo -
HERBOLARID .
COSMETICA i oo 1w
. DIETETICA
BEBES ¥ MAMAS
I|II L] o
| & HIGIENE ¥

m Escrise por Efthor C3nas | 10 febréno 2021 Share this.
Q @ ORTOPEDIA

QPFTICA
Durante o invierno o5 importante que fortalezcames las defensas de nuestro erganisme para prevenir posi-

bles resfriados e Infecciones respiratorias, causados por [as comunes bajas temperaturas de esta época del REBALAS EN SALUD ¥ BELLEZA
afto. Para fortalecer nuestro sistemna Inmuenitarks e esencial que mantengamaos una dieta saludable plena en
nutrientes.

Complementos alimenticios de Naturlider e Ganators Someo Bioe

Monday
Los suplementos alimenticies de Naturlider son naturales y han side disefiados para fortalecer ef siste- ¥ ROTIAS ¥ CONCURSOS
ma Inmunitario frente o posibles agentes externos. A continuacidn os presentamos algunos complemen- : ,-E

s disefados especialmentes para aumentar s delensas en NUESIRG CUBREG.

Protege tu plel an

= Maturlider Zinc Citrato 6Dcdps, es un complements alimenticio a base de zine que ayuda a combatic
Imdlerno con Mawsc

infecciones. R BELLEZA ¥ COSMETICA
I
:':b v .: iCémeo pueds fortalecer
- & o sistema inmunitario
..

SALUD Y BIENESTAR

POST RECOMENDADOS HE

+240k +50k +13k +3,5k

seguidores  seguidores seguidores seguidores

= Naturlider Echinacea Propdleo Forte $0ml, la equindcea y el propaled son constidos tradicionalmen- _,fl\ ey =f
e Por sU Usd para prevedir infeidiones como résfriados o griges. b i




Colaboracion con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Visibilidad

1. Visibilidad Cu1date

Magazine

Revista Cuidate

v/ Revista fisica y digital |
o Arlette By
v/ Periodicidad mensual ) .
Torres . ~
- Nomada por
.~ Entregaen el pedido de PromoFarma naturaleza
 Formato pocket e omencanos
v Introduccién con nota a Influencer/Famoso
~ Novedades, curiosidades, informacion, recomendaciones
. . . Eucerin corporal | ziibaoc
. Contenido segmentado por categorias = E;E—L] I
=~ kB ELIGE ydi ADIOS ala CELULITIS E.“““’?""”TE,“*.““T'___._.
TU RUTINA ,’”"T'“r‘*"",”’," ot b o
MAS EFICAZ e e e e R T

Pagina completa Articulo recomendado




Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Cérner de marca

2. Corner de marca

Corner de marca Mini corner de marca
@ Froowd arma “ - Ian-hmm AN .F.
[ canconias r|.-
e pEE AVELIT

o  GENERACION DE FORMULAS

C eewe ] e |
]

Calienta biberones

FORMULAS
ESPECIALES -
— |
I 5
I . -
GALLETITAS
E INFUSIONES : provrrman ol foracmpminm oo g ool Wi oo
L) A

«9.36 € rvien 6,75 s b,24 € s+679¢

Ventajas:

3 YouTuhe

Mejor experiencia de usuario

Espacio exclusivo para la marca (no competencia)

Contenido 100% personalizable
Actualizacidon mensual de contenido
Diferenciacion respecto a la competencia




Colaboracion con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Campanas de trafico

3. Campanas de trafico

' PromoFarma ' FromoFarma . PromoFamma

En cada elapa el cuidado que 1l En Cada #lapa & cuidado que ta y tu  EnCada elapa &l cuidado que i i tu bebé

Potencia tus campanas incrementando e . e s e o s oo |
el trafico a paginas de producto y de marca 5

v Campanas digitales gestionadas 100% desde Sussnaot

mas y mejor @ | LEARN MORE |
Somos Tw paralar

PrommoFarma: Search & Shopping, Display,
Retargeting, Facebooks Ads, Youtube..

v/ Diseno, gestion y optimizacion de campanas PromoFarma
en Facebook Ads y Google Ads

tsdin fusion waber 50

~ Content Creation Department: generacion de
contenida = o

Anuncios - promofarma isdin fusion waler 50

1503 ¢ 15924
PromoFamacs  FamaSolercon  Dougliees
(o] Fra ) Ercadhn orpiisios

OoGoogfe  DsProducer.. Do Adigronc.. Simone Trichology Prevention Hair...

€21.19
efar .'r
PromoFarma.com - Ahorra hasta el -50% de Dlo. Visitar sitio 2
Ercrn Wi y Dorfnua oo Mussiras Ofertss on Producios oo PRralarmacs. jProsos enelies!
Encusacirn on PromoFarma com mabs S 100,000 Producics sl Major Procis. Ahomo

AL O Y S - W e M
Productos Da Coamsdticn © Area Dw Higens - Socodn T Optica « Anea Do Griopedio

Wi, proenolanena ooem 1 s Froleocsds solar fecind

A SeTal -
ISDING Fotoprotector Fusion Water SPF 50+ S0m| ...
EMencule loN peoducion oo Tarmmactl lsdin ol TTsdplel PeOHCRD. FLAOITE R ONArD n ProreoF anma ¥
o o gevels o J4-TIRY
Visgemtaler HECR0 ¢ R20 rladnd - YOG K - En BACOR




Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca [/ Sampling inteligente

4. Sampling inteligente

Entrega de muestras™ a tu comprador potencial directamente en su domicilio

@ Hipersegmentacion
) - Segmentacion sociodemogrdfica
I ! |1

- Segmentacion producto comprado

Garantia de entrega PromoFarma
- ENvio de samplings a las farmacias
(oY (o) - Orden de picking a las farmacias

Ahorro de costes
- Entrega exclusiva a compradores potenciales
- ENvio de samplings en el pedido del consumidor
- Limite de envio:l sampling por pedido

. Business Intelligence

D e - Perfil sociodemogrdafico de usuario
=3 - Encuesta de satisfacion

-Ventas asociadas a pruebas de producto

*Muestras, regalos, flyers informativos, cupones descuentos, entre otros



Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca [/ Sampling inteligente

- 4, Sampling inteligente

Proceso de envio

Y PromoFarma comunica la

accion a las farmacias a
[ ]

La farmacia consulta los
pedidos en su BackOffice. >
En los pedidos se especifica

cada producto + muestra

través de newsletter y
llamadas telefdonicas

N4 A
El laboratorio entrega el - K El algoritmo de PromoFarma
total de muestras all <[> asigna la muestra all
O almacén de PromoFarma - = consumidor en funcién de
2 — la compra realizado

¢

Promofarma distribuye las .
muestras a las farmacias
del marketplace

Consumidor/a prueba el
producto y vuelve a comprarlo

4
Se asigna un stock de Consumidor/a realiza una
= MUEStras a cadd  wweweeeeeeesst compra en PromoFarma de
farmacia dentro de su una determinada categoria
—

BackOffice

D

Consumidor/a recibe
su pedido junto con la
muestra

PromoFarma envia una
encuesta de satisfaccion
sobre la muestra recibida



Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Sampling inteligente

4. Sampling inteligente

Comunicacion a farmacias Comunicacién al consumidor/a

D PromoFarnma cor

D 4 v v o ) y . . .-
TU CANAL DE VENTA [N INTERNET

FARMACIAS SEI EC

[e] ACCESO SUSCRPCION wm

F SALUD »a 8 M DETETICA BERES ¥ MAMAS OPTICA ORTOPEDA HERBOLARO OSMETICA NATURAL
Cerad
e ©@{ENHORABUENA! TU COMPRA SE HA REALIZADO CON EXITO
Obsequia 2 tus chentes CON UNY Crema que hidrata y repara

barrera protectora de 13 plel seca y muy seca en el rostro y o cuenpo

2Y ahora qué hago? Mi pedido
RE O CREMA = Revisatu emal para ver la confirmacidn de tu COMpPra Total peddo: 39.51¢€
HIDRATANTE CERAVE /M Rechelo ol p— N Peddo: #131R)
ey A joeves g
. v Féarmuta desarrolinda dermatdiogos Parece que no tienes contrasefia en Promofarma.com,
== = que {;:w .-'?mm;': r:;:m::mo diagonal, 08006, Barcelona, Barcelona para consultar el estado y detalies de tu pedido:
—yu halurdnco y NaCinamida. ProporCona - . v " - "
o et hidratieibn durante 160 of dla. un efecto 17 Ca30 de Pader 1l dadd tu COTEra e ChuNt farm et Duede 367 JUC L POdCo e TERMINAR TU REGESTRO
—— caimarte wonre La dermis y (ontnbuye o s separados.
-— 2 repacar Lo Darrera cuthned Ge L piel
B8 Una vez ol farmacéuticn haya preparado tu pedido, o mensaero se pondrd en
LAMARCA  EN HIORATACION CORPORAL EN EEUU LLEGA A ESPANA®

contacto contigo para informarte de la entrega

EN LOS PROXIMOS DIAS RECIBIRAS LAS MUESTRAS
EN TU FARMACIA DE FORMA GRATUITA

Tu compra se ha realizado correctamente
{Haz click en continuar para recibir 16,87€ de reembolso
en tu préxima compra gracias a PrornoFarma.com!

Continuar
YU=1T NA

Hacendo dick sabris como oblonor ol reembolso por cortesia
do nuestc soco Privilogiado. Sueto 8 Meminos y condicones.
Dbt iy Indluir o obraeguio on o pedicdos que W te indkguen on tu backofTice
- vt b i == —————— ]

Muestras gratis

¢ Irviada por; Fromalarma
- ~r REGALD Muestra Cérave ® crema hidratante Smi Logistics, Cf Dolers Aleu 15-21, 085908,
e | [liaac ru! [aacre et " Massniet oo Lisbregat
O AN Lo v g Yuind 0.00L
W [ztase Ln procoss
Aprovecha y actualiza ¢l stock para mejorar tus ventas

Descarpate of exced
i ingca PP y slock Je o8 producios e QueTes vender

rporta o eacel Seade L oo 8 ravés o0 b peatafa CATALOGOS

PARA CUALQUIER DUDA PONTE EN CONTACTO CON NOSOTROS




Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca / Sampling inteligente

4. Sampling inteligente

Resultados de campana

1629 2=

Perfil del usuario Satisfaccion del usuario (encuesta)

- Distribucion de usuarios por género - Satisfaccion cualidades producto

- Distribucion de usuarios por edad - Satisfaccion producto vs competencia

- Distribucidon de usuarios por provincia - Recomendacion de producto + repeticidon de compra

3(©)

Ventas asociadas a la prueba del sampling
- Seguimiento de compra vs. prueba de producto



Colaboracién con laboratorios y marcas/ Activaciones de marca [ Acciones promocionales

5. Acciones promocionales

Descuento directo (€ - %) Descuento préoxima compra (€ - %)
Sobre producto, gama o marca Sobre producto, gama o marca

Lambdapil
ANTICAIDA COMPRA HOY
Recupera cuanto antes Y CONSIGUE

10%

DTO.

LIPOGRASIL

TU PESO BAJO CONTROL
CON -30% EXTRA

209 drvo, Lipograsil

+« 0% dto. por Black Friday”

PhE A LG E R

L. ,.
Eiscisitel MIMA TU PIEL CON -20% EXTRA - PREMIAMOS TU FIDELIDAD
g— | ‘,",;f‘l,‘;:“;::‘f]',::‘;':;f.j""’“ Sppp— -y e Iy - Por cada 5€ comprados
o 1€ de descuento &n W Sigulente compra

commara Las mases (B

ANTHELIOS Humana ) CONSIGUE -
LA ROCHE-POSAY A . _ =
Ahora 50K de descuento® en la FOR CADA B8 TF QOMPRA® ’.;‘J

7% ynidad de toda hmm"l . i . 4 Badad - e e




. Qué acciones realizar?

Awdadreness

Consideration

Generar notoriedad

-Banner home / Banner categoria
« Newsletter a consumidor
 INnfluencers

Estimular prueba de producto
- CoOrner de marca

- Sampling inteligente

- Facebook ADS / Instagram ADS

Mantener [ aumentar ventas
- Descuento directo

- Search: Producto Recomendado

- Google shopping / SEM

Fidelizar

- Descuento proxima compra
- Retargeting

- Revista “Cuidate”



. Qué acciones realizar?

Banner home

Banner categoria Descuento directo
% Sorteo Banner subcategoria
\R) g Search: Banner palabra clave
== c Descuento préxima compra
Acciones ':IEJ' Blog PromoFarma
onsite o Cérner de marca
)

Search: Producto Recomendado

Sampling inteligente

Revista Cuidate Revista Cuidate

Influencers Google serch (SEM)

Newsletter a consumidor

=3 Facebook ads / Instagram ads

E— Google shopping
Acciones Retargeting
OffSite PPAS (Plarform as a service)

© segmentacion @ @



Pricing Advertising Services

1 Visibilidad

Banner home

Pack campana especial

Banner campana especial

Banner categoria

Rich banner categoria

Search: Palabra clave

Search: Producto Recomendado

Newsletter a consumidor

Newsletter a farmacias

Post Blog + Sorteo

FB 0 IG post orgdnico

Instagram PromoFarma: recomendacion producto
Instagram PromoFarma: video unboxing + sorteo
Influencers: campana unboxing / sorteo RRSS Influencers + PF
Revista Cuidate - producto recomendado: 1/8 pagina
Revista Cuidate - anuncio pdgina completa: 1 pdgina
Revista Cuidate - articulo recomendado: 2 pdginas

2 Corner de marca

Corner de marca
Mini corner de marca

3 Campana de trafico

Campanas de trafico

4 Sampling inteligente

Sampling inteligente (regalos, flyers informativos, cupones, etc)

5 Acciones promocionales

Acciones promocionales

400€ semana [ 700€ semana premium
Presupuesto a medida

500€ [ campana

300€ [ mes

500€ [ mes (minimo 3 meses)
700€ [ mes

Presupuesto a medida
Presupuesto a medida
Presupuesto a medida

350€ [ accion

350€ [ accion

250€ [ accion

500€ accion

Presupuesto a medida

300€ [ mes

700€ [ mes

1400€ [ mes

3 500€ set up +1250€ [/ mes
1 500€ set up + 700€ [/ mes

Presupuesto a medida

1€ x unidad (minimo 3 000 unidades)

500€ [ mes (incluye Banner Home)



® PromoFarma
Advertising

Data Intelligence

—



Data
Intelligence

Data Intelligence permite a marcas y
laboratorios conocer al detalle el perfil
y el comportamiento de sus
consumidores online en PromoFarma

¢Qué referencias compra el consumidor
de tu marca? ¢Y de tu competencia?

¢Cémo evoluciona cada categoria?
cQué MarketShare tiene cada marca?

¢Quién es nuestro consumidor?
¢Desde donde compra? ¢Cudndo compra?

cCOmo es la cesta media de cada
referencia? ¢Qué productos la conforman?

¢Qué opina el usuario de mi producto?
¢Y de mi marca? ¢Grado de satisfaccion?




1 Sellout analysis

Andlisis de ventas por referencia
v/ € y Unidades por EAN v MoM evolution por EAN +/ YoY evolution por EAN +/ YTD evolution por EAN

Monthly Sellout ® Monthly Sellout Daily Sellout
Envio manual Feed automatico Feed automdatico
report de ventas reporte de ventas e report de ventas

mensuales semanal diario

Sellout ,..,; Sellout acumulado
Fotoprotector ISDIN® Fusion Water s Fotoprotector ISDIN® Fusion Water
SPF 50+ 50ml = SPF 50+ 50ml
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2 Category analysis

Sellout por categoria y marketshare de cada referencia

v/ Sellout categoria de cada referencia (€ y
unidades)

v/ Marketshare de la marca en la categoria
v/ Marketshare de cada referencia en la categoria

v/ Evolucién MoM, YoY, YTD

Sellout categoria
Protectores Solares

______________________________________________________

MarketShare (€)
ISDIN en categoria Protectores Solares

_________________________________________________




3 Customer insights

Acceso a informacidn personalizada sobre

el perfil del consumidor

v/ Sexo

v/ Edad

v/ Cbdigo postal

v/ Dispositivo de compra

v/ Dias de compra y frecuencia

42 03036

anos codigo postal
<30anos R cr20004 R
31-40 anos [ crosozs D
41-50anos D cr28044 R
>50anos |G crosoor |

82%

Mujeres

Mobile Lunes

15.30h
vobie I N TTTTT | By
Desktop [ sh HINENEEEN B 30mil
App ] 2h INNEEEE B i
5 | .... 2,5mil
[}h Bl B E E == E E = !

Do Lu Ma Mi Ju Vi Sa

18%

Hombres




4 Basket insights TOP 10

Andlisis de la cesta del comprador por referencia Referencias + subcategorias
v/ NUmero de cestas por referencia Fotoprotector ISDIN® Fusion Water
SPF 50+ 50ml

v/ Importe cesta media (en € y unidades) por _
referencia Xhekpon® crema facial 40ml

v/ Distribuciéon de cestas por importe (€) LaJusticia colégeno con magnesio
450comp

v/ Top 10 referencias compradas en la cesta por -
referencia Hyabak solucion 10mi

Avene agua termal 300m|

112 51€

cestd cestas cesta
por importe al dia media




5 Encue Stas Patrones Focus

de compra group

¢Compras productos en

v Una tienda o lo haces v/ Buscar e inscribir

participantes

online?
v/ sTienes un presupuesto v/ Eveesr?trcgouo del
Envio de encuestas por segmentacion SSielclSCTelD [Pl el e
. . tu compra? ;Cudl es tu ,
de audiencias. resUPLEStO?  Report Final
presup

v/ :Con qué frecuencia
compras el producto?

Informacion Conveniencia

demografica del consumidor

v Género 4 ¢Cudles son las
caracteristicas que

v/ Edad buscas en el producto?

v/ Ubicacién < ¢Cudleseltipo de

ventajas que esperas
que el producto ofrezca?

v/ ¢Cudles son las razones
por las que estas
comprando el producto?



Haz crecer tus
ventas con Promokarma

Contdctanos y te asesoramos:

Descubre nuestra
‘nueva identidad

% 900 373197
682 125 420 -~ m
648 110 221 _ -

>4 advertising@promofarma.com v o2

& www.promofarma.com/advertising




